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בס"ד
מבוא:

העבודה עוסקת בנושא "השפעה חברתית". האדם מטבעו הוא יצור חברתי ובמשך כל חייו, בכל מקום שהוא, במודע ולא במודע הוא כל הזמן משפיע ומושפע.

בעבודה ניסיתי לבחון את נושא ההשפעה החברתית על האדם מכמה כיוונים.

בחלקה הראשון של העבודה למדתי על סוגי ההשפעות החברתיות כפי שהן מופיעות בתורה בפרשת קרח ובפרשת המרגלים.

בחלקה שני של העבודה למדתי על נושא ההשפעה החברתית באופן מעשי דרך פרסומות. חקרתי את הנושא, זיהיתי את דרכי השפעתן של הפרסומות, וחקרתי את דעת הקהל ביחס לפרסומות.

בחלקה שלישי של העבודה ניסיתי בעצמי ליישם את מה שלמדתי בחלקים הקודמים וליצור בעצמי פרסומת שתשפיע  על אחרים.
חלק א'- עיוני:

א.
	המשפיע
	קרח- השלילי
	ביסוס
	משה- החיובי
	ביסוס

	מיהו? אישיותו ומעמדו
	משבט לוי, אחיינו של משה (בנו של יצהר אחי עמרם- אבי משה). חכם גדול ומנושאי ארון ה'.
	"קרח בן יצהר בן קהת בן לוי" (ט"ז,א'*)
"אמרו חז"ל, חכם גדול היה ומטועני הארון היה..." (תנחומא, קרח, ב')
	משבט לוי. אחיו של אהרון הכהן. המנהיג שה' בחר להוציא את בנ"י ממצרים ולהנהיגם במדבר.
עניו.
	מקורות שונים וגם "והאיש משה עניו מאוד מכל האדם אשר על פני האדמה" (י"ב, ג')

	מטרתו של המשפיע
	טובת עצמו. 

קרח משפיע על כל הנוהים אחריו כדי לזכות בכתר המנהיגות.
	"לקח את עצמו לצד אחד להיות נחלק מתוך העדה לעורר על הכהונה" (רש"י לט"ז, א')
	טובת המושפע ולא טובת עצמו. משה נכון לעזוב את התפקיד רגע שהקב"ה הראהו את הפורענות העתידה לבוא על ישראל.
	"ואם ככה את עשה לי הרגני נא הרג אם מצאתי חן בעיניך ואל אראה ברעתי- ברעתם (י"א, ט"ו ורש"י שם)

	האמצעים להשגת המטרה
	"כל האמצעים כשרים":
פיתוי קהל שומעיו בטענות "מושכות" שידברו אל ליבם תוך הסתרת מטרתו האמיתית. קרח מציג את משה כאילו נטל כבוד לעצמו ולאחיו ואילו את עצמו הוא מציג כאדם הדואג לצדק ולאמת, כאילו הוא רוצה את טובת הכלל ולא את טובתו האישית. הוא מתבדח על חשבון משה ולא מניח לשומעיו עד שהוא מצליח לשכנעם.
	"ויקהל עליהם קרח- בדברי ליצנות. כל הלילה ההוא הלך אצל השבטים ופיתה אותם- כסבורין אתם שעלי לבדי אני מקפיד? איני מקפיד אלא בשביל כלכם, אלו באים ונוטלין כל הגדולות, לו המלוכה ולאחיו הכהונה, עד שנתפתו כולם" (רש"י במדבר ט"ז, י"ט)
	האמצעים נבחרים תוך הקפדה על ערכם החינוכי.
הואיל ומשפיע זה אינו צריך להסתיר את כוונותיו, ידבר תמיד ביושר לב ובכנות. הוא מחפש דרכים "לקרב" את דבריו אל המושפעים ולא למושכם בפיתויים שונים.
	כל הפרשנים מתלבטים להסביר מדוע שבר משה את לוחות הברית. רובם הולכים בכיוון הסברת ההשפעה החינוכית שהייתה למעשה זה על העם.

"ויאמר משה אל קרח שמעו נא בני לוי- התחיל לדבר עימו בדברים רכים..." (ט"ז, ח' ורש"י שם).

	תוצאות ההשפעה
	המושפעים מפסיקים לחשוב מחשבה עצמאית ולכן כל אחד מ250 נשיאי העדה היה מוכן להקריב מחתה של קטורת כדי להיבחר למנהיגות למרות שמשה הזהיר אותם שאם לא יבחרו ימותו ולמרות שאם היה כל אחד חושב לרגע היה מגיע למסקנה שהסיכוי להיבחר קטן מאוד. 
	אזהרת משה: "הריני אומר לכם שלא תתחייבו, מי שיבחר בו (ה'), יצא חי, וכולכם אובדים" (רש"י שם)

"ויקחו איש מחתתו ויתנו עליהם אש וישימו עליהם קטורת ויעמדו פתח אוהל מועד" (ט"ז, י"ח)
	המושפע נשאר בעל מחשבה עצמאית ולומד להחליט על מעשיו בעצמו, בלי שיהיה תלוי במשפיע ורק בו. משה מכוון את בנ"י במדבר ומדריך אותם עד לכניסה לארץ. הוא חוזר ומזהיר אותם מפני כוחה העצום של השפעת העמים השוכנים בארץ ומדריך אותם כיצד להתמודד איתה בכוחות עצמם.
	"הישמרו לכם פן תשכחו את ברית ה' אלוקיכם אשר כרת עמכם ועשיתם לכם פסל תמונת כל אשר ציווך ה' אלוקיך" (דברים ד', כ"ג)


ב. הרב בר שאול מכנה את המשפיע השלילי "משפיע מושך" מכיוון שעל מנת להשיג את מטרתו, שהיא טובתו האישית ולא טובת המושפעים, הוא מפתה אותם בטענות "מושכות" ובעצם מסלף את המציאות כדי לשכנע את המושפעים עשות כרצונו תוך הסתרת מטרתו האמיתית.

ג. הרב בר שאול מכנה את המשפיע החיובי "משפיע מקרב" משום הואיל ומטרתו של המשפיע היא טובת המושפעים ולא טובת עצמו, הוא אינו צריך להסתיר את כוונותיו ומדבר תמיד ביושר לב ובכנות על מנת "לקרב" את דבריו אל השומעים- לגרום להם להבין שזה הדבר הבאמת נכון בשבילם, בעצם לקרב אל השומעים את האמת ולא מנסה למשוך אותם בפיתויים שונים תוך הסתרת האמת וסילוף המציאות.

ד.

	המשפיע
	השלילי- 10 המרגלים
	ביסוס
	החיובי- 2 המרגלים
	ביסוס

	מיהם? אישיותם, מעמדם
	נשיאי השבטים
	"איש אחד איש אחד למטה אבותיו תשלחו כל נשיא בהם" (במדבר י"ג, ב')

"כולם אנשים ראשי בני ישראל המה" (י"ג, ג')
	יהושע בן נון נשיא שבט אפרים וכלב בן יפונה נשיא שבט יהודה
	"למטה יהודה כלב בן יפונה" (י"ג, ו') 

"למטה אפרים הושע בן נון" (י"ג, ח')

	מטרתם
	לשכנע את בני ישראל לחזור למצרים כי אין סיכוי שיצליחו לכבוש את הארץ
	"ויוציאו דיבת הארץ אשר תרו אותה אל בני ישראל" (י"ג, ל"ב)
	לשכנע את בני ישראל לכבוש את הארץ כדבר ה'
	"אם חפץ בנו ה' והביא אותנו אל הארץ הזאת ונתנה לנו ארץ אשר היא זבת חלב ודבש" (י"ד, ח')

	האמצעים בהם השתמשו
	*על מנת שהשקר יהיה אמין, התחילו בקצת אמת ואז עברו לשקר, התחילו בטוב ועברו לרע.
*הפחדה, הגזמה, העצמת הרע ושימוש בדימויים מטאפוריים שיפחידו את העם.
	*"באנו אל הארץ אשר שלחתנו וגם זבת חלב היא וזה פריה, אפס כי עז העם היושב בארץ" (י"ג, כ"ז-כ"ח) "כל דבר שקר שאין אומרים בו קצת אמת אינו מתקיים בסופו" (רש"י שם)
*"ושם ראינו את הנפילים בני הענק מן הנפילים ונהי בעינו כחגבים וכן היינו בעיניהם" (י"ג, ל"ג)
	*העצמת הטוב- מספרים עד כמה טובה הארץ, חוזרים פעמיים על המילה מאוד. משתמשים גם הם בדימוי שמדגיש את הטוב-"ארץ זבת חלב ודבש".
* אמונה בה'- מזכירים לעם שבכל בידי ה' ושאם ה' הבטיח להם את הארץ הוא גם יעזור להם לכבוש אותה.

*הבעת זעזוע ע"י קריעת בגדיהם
	"ויהושע בן נון וכלב בן יפונה מן התרים את הארץ קרעו בגדיהם ויאמרו אל כל עדת בני ישראל לאמור הארץ אשר עברנו בה לתור אותה טובה הארץ מאוד מאוד, אם חפץ ה' בנו והביא אותנו אל הארץ הזאת ונתנה לנו ארץ אשר היא ארץ זבת חלב ודבש"  (י"ד, ו'-ח')

	תוצאות השפעתם
	*בנ"י מפחדים, כולם בוכים ומתלוננים אל משה ואהרון ורוצים לשוב למצרים.
*ה' מעניש אותם- נדודים של עוד 40 שנה במדבר, כך שכל הדור הזה לא יזכה להכנס לארץ

*עונש מוות למרגלים
	*"ותשא כל העדה ויתנו את קולם ויבכו... וילונו על משה ועל אהרון... ויאמרו איש אל אחיו ניתנה ראש ונשובה מצרימה" (י"ד, א'-ד')
*"ובניכם יהיו רועים במדבר ארבעים שנה... עד תום פגריכם במדבר" (י"ד, ל"ב)

* "וימותו האנשים מוציאי דיבת הארץ רעה במגפה לפני ה'" (י"ד, ל"ז)
	ההשפעה לא השיגה את מטרתה אך יהושע וכלב בכל זאת מקבלים שכר
	"ויהושע בן נון וכלב בן יפונה חיו מן האנשים ההם ההולכים לתור את הארץ" (י"ד, ל"ח)
"ועבדי כלב עקב היתה בו רוח אחרת עימו וימלא אחרי והביאותיו אל הארץ אשר בא שמה וזרעו יורישנה" (י"ד, כ"ד) 


ה. 1. במחצית הראשונה של השנה הייתי בהקבצה שלומדת 5 יח"ל במתמטיקה. היה לי קשה בהקבצה ולפעמים קיבלתי ציונים נמוכים. לאורך כל המחצית הייתה לי התלבטות האם לרדת הקבצה וללמוד 4 יח"ל. בדילמה הזאת הייתי נתונה להשפעה של הגורמים איתם התייעצתי בנושא: המורה שלי למתמטיקה (של 5 יח"ל), המורה המחנכת שלי ואמא שלי. דעתה של המורה למתמטיקה הייתה שכדאי לי להישאר בהקבצה ואילו המחנכת ואמא שלי חשבו שעדיף שארד הקבצה.

2. במקרה הזה יכולתי לזהות שזוהי השפעה חיובית: 

א) משום שמטרת הייתה טובתי (המושפעת). 

ב) משום שעל אף שניסו להשפיע עלי, דאגו עדיין שאשאר בעלת מחשבה עצמית ושאת החלטה לבסוף אעשה בעצמי. ואכן נשארתי בעלת מחשבה עצמית ולבסוף בחרתי את מה שחשבתי שיהיה הכי טוב בשבילי ואני חושבת שזאת הייתה החלטה נכונה.

3. ידעתי מראש שאני נתונה להשפעה חיצונית ובמידה כלשהי בחרתי בזה משום שלא היה לי קל לקבל את החלטה לבד והעדפתי להתייעץ עם אחרים. ההרגשה הייתה מצד אחד לא נעימה, הרגשה של לחץ, כמו שיש בכל דילמה, מין הרגשה של אי וודאות איזה משפיע "צודק"? האם אני לא מאבדת את מחשבתי העצמאית מרוב התעסקות בדעות של אחרים? אך מצד שני, בגלל שההשפעה הייתה חיובית שמטרתה היא טובתי הייתה גם הרגשה טובה שאני יכולה לבחור מה שאני רוצה ואף אחד לא יכעס על ההחלטה שאעשה.
4. במקרה הזה ההשפעה הייתה השפעה חיובית אך במקרה של השפעה שלילית הייתי יכולה להתגבר על ההשפעה ע"י שהייתי מזכירה לעצמי שאני זאת שבסופו של דבר אצטרך לחיות עם ההחלטות שאעשה ולכן עלי לבחור את מה שטוב לי ולא את מה שאחרים רוצים/מצפים שאבחר. 

חלק ב'- עבודה בשטח:
פרסומות שהשפעו עלי:
1. חייבים להציל את הכנרת!

תאור הפרסומת:
סרטון. מפורסמים שונים (שחקנים, דוגמנית, שחקן כדורסל, זמרת, וכו') נראים יושבים ליד שולחן עגול (בכל פעם רואים אחד יושב ליד השולחן והתמונה מתחלפת כל כמה שניות לאדם אחר) ומדברים על מצב הכנרת. תוך כדי דיבור השולחן שמולם הולך ומתבקע וגם בפנים של האדם המדבר מופיעים סדקים של יובש. ברקע מוסיקה שקטה ועצובה.
המלל בפרסומת: "ישראל מתייבשת. אחרי חמש שנות בצורת וחורף יבש במיוחד משבר המים מגיע לשיאו. מקורות מי השתיה של ישראל בשפל חסר תקדים והכנרת בסכנת התייבשות. חייבים להציל את הכנרת. ולכן הקיץ לא נוכל להשקות גינות ונצטרך לצמצם למינימום את צריכת המים בבית בכל דרך אפשרית. כי אין לנו מים. אין לנו ברירה. חייבים להציל את הכנרת!"
תמונה מתוך הפרסומת:
[image: image1.png]



מדוע הפרסומת השפיעה עלי?
אני חושבת שהפרסומת הזאת היא דוגמה טובה ל"השפעה מקרבת" משום המטרתם של יוצרי הפרסומת היא אינה רווח אישי אלא למנוע את התייבשות הכנרת- שזוהי טובת הכלל, טובת המושפעים. המשתתפים הפרסומת יקבלו את שכרם בין אם יצליחו להשפיע ובין אם לא. בנוסף, זוהי השפעה מקרבת משום שהיא מקרבת את האמת אל המושפעים, היא אינה מנסה ליפות את המציאות אלא מציגה אותה כמו  שהיא. הפרסומת מציגה עובדות עגומות בקשר למצב מי השתיה בארץ, עובדות שאולי לא ידועות לרוב האנשים, או שרוב האנשים לא מודעים לרמת החומרה של המצב והפרסומת מביאה להם את העובדות האמיתיות וכך משכנעת אותם שהדבר הנכון לעשות הוא לחסוך במים ככל האפשר על מנת לשמור על הכנרת.

בנוסף, מראה ההתבקעות של שולחן ושל פניהם של האנשים בפרסומת מעלה אסוציאציה של אדמה שהייתה רוויה מים שנסדקת ומתבקעת מיובש, ממחיש את הטענה הכללית של הפרסומת- "ישראל מתייבשת" וממחיש את מה שחס וחלילה עלול לקרות לכנרת.

 אני חושבת (ומקווה) שעלי לא הפשיעה דווקא העובדה שאנשים מפורסמים הם אלה שמדברי בפרסומת אך על אנשים אחרים זה בוודאי השפיע משום שכאשר דמות שאדם מעריץ אומרת את הדברים, הם מקבלים עבורו משמעות רבה יותר.

כמו כן, הפרסומת משתמשת בסיסמאות קלות לזכירה וחוזרת עליהן, כך שלאנשים יהיה קשה לשכוח את הפרסומת. 

עוד לפני שראיתי את הפרסומת כבר הייתי מודעת למצב ולחשיבות החיסכון במים אך הפרסומת העלתה לי את המודעות לכך עוד יותר. זוהי פרסומת שנחרטת ומהדהדת במח וכך היא עזרה לזכור את מצב הכנרת כל הזמן ולהשתדל כמה שפחות לבזבז מים ובנוסף, כאשר הייתי רואה מישהו אחר מבזבז מים הייתי מעירה בססמאות מהפרסומת כמו: "ישראל מתייבשת", "אין לנו מים לבזבז" ו"חייבים להציל את הכנרת".
2. תרסיס שמן  PAM
תאור הפרסומת:
סרטון. רואים את האישה ג' יפית  ואת האישה הצעירה מאיה ישעיהו עומדות במין מטבח.
ג' יפית:  "פעם התפשרנו על הנוחות, פעם הלכנו על הבריאות"

מאיה ישעיהו: "פעם, פעם, והיום?!"

ג' יפית: "היום יש פאם!"

וג' יפית ממשיכה לתאר את המוצר "פאם", שהוא מעין בקבוק תרסיס שמן שנועד לשימון המחבת וכד'. היתרון הוא שבכמות התזה קטנה ניתן למנוע הדבקות בטיגון ובאפיה ובהתאם גם להקטין את כמות השמן בתבשיל- פחות משמין ויותר בריא.

מדוע הפרסומת השפיעה עלי?
אני חושבת שמה שהשפיע עלי בפרסומת הזו הוא דווקא המוצר עצמו ולא הפרסומת.

את הפרסומת עצמה לא אהבתי. אני חושבת שהשחקניות בפרסומן אינן משחקות טוב. ברור מאוד שהן מדקלמות טקסט שהכתיבו להן ושהן לאו דווקא מאמינות בו. בנוסף גם השחקניות עצמן לא אמינות בעיני, על אף שבעיני רבים הן אמורות להיחשב אמינות. דווקא בגלל שהן עושות כל כך הרבה פרסומות נוצרת אצלי התחושה שהן לא באמת מאמינות במה שהן אומרות וכמעט לא יודעות דבר על טיב המוצר אותו הן מפרסמות.
לעומת זאת, יפה הדגישו בפרסומת שהמוצר הוא גם מצד אחד נח לשימוש- קל לרסס את השמן ונח לטגן כי האוכל לא נדבק למחבת ומד שני בריא- כמות קטנה יותר של שמן באוכל.

נוחות מול בריאות אלו שתי הנקודות הרגישות של רוב הצרכנים בעיקר בנושא אוכל והפרסומת העבירה את המסר שבעזרת המוצר אפשר ליהנות מהנוחות מבלי להתפשר על הבריאות ואני חושבת שזה מה שגרם לי לרצות לקנות את המוצר.

ואכן לאחר שראיתי את הפרסומת ביקשתי מאימי שתקנה את המוצר, אך היא אמרה שהוא יקר. אך כאשר היתה הנחה על המוצר אימי קנתה אותו וכיום אנו משתמשים בו.
פרסומות שלא השפיעו עלי:

1. "משהו קטן וטוב"- סלקום

מצ"ב מודעת הפרסומת מהעיתון.

מדוע הפרסומת לא השפיעה עלי?
קודם כל הביטוי "משהו קטן וטוב" לא אומר לי כמעט כלום. אינני יודעת מהי המתנה או ההטבה שאקבל אם אמלא אחר התנאים בפרסומת. כמו כן, בגלל שאני מעט חשדנית בנושא של מבצעים ופרסומות ושמה לב לפרטים, שמתי לב למה שכתוב בקטן למה (כנראה בכוונה): "משלוח המילה טוב מהווה הסכמה לקבלת מסרים פרסומיים שהותאמו עבורך עם שותפינו העסקיים באמצעי הדיוור השונים" כלומר שאם ארצה לקבל את ההטבה הזאת, שאני לא יודעת מהי, אקבל יחד איתה גם המון פרסומות לא קשורות שרוב הסיכויים שאין לי בהן עניין. 
בנוסף, המילים "משהו קטן וטוב לשבת" או התמונה של הילד עם הכיפה מחזיק מתנה אינן משפיעות עלי כלל על אף שברור מאוד שמטרתן להשפיע על הציבור הדתי/החרדי להשתתף במבצע.

לסיכום, אני מנויה בחברת פלאפון והפרסומת הזאת היא ממש לא מה שישכנע אותי לעבור ולהצטרף לחברת סלקום.
נותרתי אדישה נוכח הפרסומת.      
2. סנו רהיט

מצ"ב מודעת הפרסומת מהעיתון.
מדוע הפרסומת לא השפיעה עלי?

דבר ראשון, אינני רואה קשר ישיר בין תוכן הפרסומת למוצר אותו היא מנסה למכור. "סנו רהיט" הוא חומר ניקוי לרהיטי עץ שונים ולאו דווקא לספריות. שנית, גם בפרסומת הזאת נעשה שימוש באמצעים שברור מאוד שנועדו להשפיע על צבור מסוים וכאשר זה נשה בצורה בולטת כל כך זה פוגם בעיני.
התמונה של הילד בצירוף המשפט "הוא רק בן שלוש וכבר רוצה ללמוד גמרא" אינם מצחיקים בעיני ודרך המשפט "סנו רהיט והספרייה תיראה חדשה גם אחרי הרבה שנים של נחת" מנסה הפרסומת להעביר את המסר שאם נשתמש במוצר יהיו לנו בהכרח שנים רבו של נחת- מה שכמובן אינו נכון. נותרתי אדישה נוכח הפרסומת.
מסקנותיי מניתוח הפרסומות: 

· לא תמיד קיים קשר בין תוכן הפרסומת לדבר אותו היא מפרסמת, לעיתים מצגים עלילה מסוימת לאו דווקא בגלל הקשר שלה למוצר וליתרונותיו אלא כדי לגעת בנקודות רגישות אצל קבוצת האוכלוסייה אלי הפרסומת פונה.
· ישנם מוטיבים חוזרים ונשנים בפרסומות השונות כמו לדוגמה: שימוש בסיסמאות (כמו "חייבים להציל את הכנרת", "משהו קטן וטוב" וכו'). השימוש בסיסמאות נועד לחרוט את הפרסומת בזיכרונם של הצופים במודע או בתת מודע ובכך להשפיע עליהם.  מוטיב נוסף הוא השימוש המשולב גם במלל (בכתיבה או בדיבור) וגם באמצעים חזותיים.
· לגבי עצמי, שמתי לב שהערוץ שפועל עלי ביותר הוא ערוץ השמיעה. קל לי לזכור בעל פה דברים ששמעתי וגם כשאני לומדת למבחנים, אם אני קוראת בכל את החומר או מסבירה אותו למישהו אחר אני יותר זוכרת אותו אחר כך ולכן אולי פרסומות שאני שומעת יותר משפיעות עלי (מצד שני יש גם פרסומות שמיעה שאני  ממש לא אוהבת).
סקר בנושא השפעת הפרסומות על הצרכן:

	שאלות:
	חברה 1
	חברה 2
	חברה 3
	מורה

	האם לדעתך הפרסומות משפיעות על הרגלי הקניה של האוכלוסייה בישראל?
	כן
	כן
	כן
	כן

	עד כמה לדעתך משפיעות הפרסומות על קניותיך?
	משפיעות מעט
	לא משפיעות
	משפיעות מעט
	לא משפיעות

	האם לדעתך תופעת הפרסומות הרבות היא חיובית?
	לא
	כן
	לא
	כן

	איזה סוג פרסומות משפיע עליך ביותר?
	פרסומות מזעזעות
	פרסומות עם עלילה
	פרסומות עם עלילה
	פרסומות ענייניות

	לאילו פרסומות את/ה נחשף/ת הכי הרבה?
	פרסומות ברדיו
	פרסומות ברדיו
	פרסומות ברדיו
	פרסומות ברדיו

	האם לדעתך ישנן פרסומות מזיקות?
	כן
	כן
	כן
	כן

	האם לדעתך יש למנות וועדת ביקורת שתצנזר חלק מהפרסומות בישראל?
	כן
	כן
	כן
	כן

	האם לדעתך קיים קשר בין תוכן הפרסומת לדבר שאותו היא מפרסמת?
	לא תמיד
	לא תמיד
	לא תמיד
	לא תמיד


מסקנות הסקר:
· כל האנשים שראיינתי סוברים כי הפרסומות משפיעות על הרגלי הקניה של האוכלוסייה בישראל, אך בהקשר אליהם הם טוענים כי הפרסומות לא משפיעות על קניותיהם או משפיעות מעט.
· קיימת מחלוקת האם תופעת הפרסומות הרבות היא חיובית או שלילית.
· על אנשים שונים משפיעים סוגי פרסומות שונים. חלק מהאנשים מושפעים העיקר מפרסומות עלילתיות, חלקם מפרסומות ענייניות וחלקם מפרסומות מזעזעות.
· כל האנשים שראיינתי חשופים הכי הרבה לפרסומות ברדיו.
· קיימת תמימות דעים בין כל האנשים שראיינתי על כך שיש פרסומות מזיקות ועל כך שיש להקים ועדת ביקורת שתצנזר חלק מהפרסומות בישראל.
· כל האנשים עליהם ערכתי את הסקר טוענים כי לא תמיד יש קשר בין תוכן הפרסומת לדבר שאותו היא מפרסמת.
חלק ג'- תוצר יצירתי:
בחרתי בפרסומת שהכנתי באמת, בתור מדריכת שבט הרא"ה בבני עקיבא, על מנת לפרסם את ה"שוק פורים" שהשבט שלי הפעיל בפורים.

הפרסומת פונה אל כל תושבי הישוב ובפרט אל ילדים בגילאי גן עד כיתה ז' וכן אל הוריהם של ילדים אלה (כדי שיביאו אותם אל ה"שוק פורים").

על מנת לשכנע השתמשתי באמצעים כמו: 
· פניה אל הנמען בגוף שני- "הכונו הכונו..."- שמטרתה לתת לנמען הרגשה שהפרסומת מדברת אליו אישית.
· סופרלטיבים (מילים מעצימות)- "ההגרלה הגדולה", "האירוע הגדול של השנה"- כלומר הגזמתי והצגתי את השוק פורים כאירוע הכי טוב, הכי שווה והכי מוצלח של השנה.
· שינוי סוג הגופן לעיתים קרובות, כך שהמודעה לא תהיה משעממת וכל חלק בה יבלוט לקורא.
· ציונם והדגשתם בפרסומת של הדברים המושכים ביותר ב"שוק פורים": אוכל, שתיה, תחנות שוות (תיאור התחנות כ-שוות), תחרות תחפושות, DVD (הפרס הגדול בהגרלה).
· דרך הפצת הפרסומת: תלינו את מודעת הפרסומת במוקמות רבים ברחבי הישוב, פרסמנו את המודעה בעלון הישובי ובנוסף חילקנו את הפרסומת בתיבות הדואר לכל הישוב, כך שבתור תושב הישוב, היה קשה מאוד שלא לדעת על האירוע. 
 סיכום:
תהליך העודה כולו היה עבורי מעניין. למדתי על השקפתו המעניינת של הרב אלימלך בר שאול על עניין ההשקפה החברתית בתנ"ך ועל הדרך להבדיל בין משפיע חיובי- "משפיע מקרב" למשפיע שלילי- "משפיע מושך". זהו דבר שלדעתי אקח עימי מהעבודה.

במהלך העבודה הצטרכתי לבדוק את אופן תגובתם של אנשים שונים להשפעה חברתית: דמויות מהתנ"ך, חברותי ומורתי ואף אני עצמי. נהניתי להכין את הסקר ולערוך אותו על אנשים שונים בסביבתי.

העבודה הייתה עבורי ארוכה ויסודית מאוד והצריכה חשיבה ועמל רבים.
בביליוגרפיה:

· מאמרה של דינה הכהן ז"ל מתוך ספרה "בדרך היהדות" עמ' 17-26.
· חומש במדבר, פרקים י"-י"ד + רש"י שם.
· רמב"ם הלכות דעות פ"ו (למידע כללי על הנושא ולמבוא)
· אתר רשות המים- www.water.gov.il
· אתר המוצר "פאם"- www.pamoil.co.il






